Choice zielt auf die Schweiz

Der Franchise-Konzern
Choice will eine stirkere
Schweizer Prisenz. Seine

Marken Comfort, Quali-
ty - mit Neuer6ffnungen
in Genf, Luzern - und
Clarion zielen auf Corpo-
rate- und MICE-Kunden.

KARL JOSEF VERDING

Alsneue Choice-Franchiseneh-
mer werden Privathotels der
stddtischen Mittel- und Erst-
klasse in der Schweiz anvisiert.
Thnen wird die Prasenz auf den
weltweiten  Vertriebskanélen
und auf Partner-Plattformen

der Choice-Marken im Online-
Geschift angeboten. Die Li-
zenzvertrdge haben 20 Jahre
Laufzeitund sind nach fiinfJah-
renkiindbar. Laut MargitKoller,
Managing Director Germany &
Central Europe der Choice Ho-
tels Franchise GmbH in Miin-
chen, sind 80 Prozent der
Héuser Privathotels.

«Wir suchen H4duser, die in
unser System und zu unseren
Kriterien passen, an Orten mit
einer starken Business-Struk-
tur», sagt Peter E Vogel. Der
Direktor des Comfort Inn Royal
an Ziirichs Leonhardstrasse ist
«Ambassador» von Choice in
der Schweiz. Klare Praferenz fiir
den nichsten Schweizer Stand-
ortistlautVogel -entsprechend

der Corporate- und MICE-
Fokussierung der Marken — die
Stadt Basel. Neun Schweizer
Hotels zéhlen bisher zu Choice.
Laut Vogel soll die Zahl zuerst
mit drei Neu-Akquisitionen pro
Jahr erweitert werden.

Die 3-Sterne-Marke Comfort
gibtesin Chur, Lausanne/Cully,
Genf, InterlakenundZiirich; die
3-Sterne-plus- und 4-Sterne-
Marke Quality neu in Genf und
Luzern; die 4-Sterne-plus-Mar-
keClarionund ein Comfort-Ho-
tel knapp jenseits der franzosi-
schen Grenze zu Genf. Choice
International mit Hauptsitz in
Maryland, USA ist die zweit-
grosste Franchise-Hotelgesell-
schaft der Welt, mit tiber 5400
Héusernintiiber40Lindern. kjv



